Portugal Criativo 2011

Portugal Criativo@Porto2011 é um conceito colaborativo coordenado pela ADDICT — Agéncia
para o Desenvolvimento das Industrias Criativas - realizado em parceria com a Fundacdo da
Juventude, que tem como objectivo debater, mostrar e celebrar as ultimas tendéncias do
sector das Industrias Criativas.

Esta iniciativa tem a missao de reflectir, celebrar e manifestar a criatividade.

O objectivo principal é lancar o desafio de desenvolver e apostar na qualidade e diferenciacdo
dos criativos e do sector em que trabalham.

Este desafio traduz-se num programa direccionado para os agentes criativos,
empreendedores, estudantes e interessados nas vdrias areas de actuacdo das Industrias
Criativas. Através do Portugal Criativo, a ADDICT pretende pontuar a agenda das Industrias
Criativas a nivel regional, nacional e internacional sendo um detonador e plataforma que da
voz as vontades existentes nas varias areas das Industrias Criativas.

Objectivos:

® Trabalhar os dois eixos das Estratégias de Eficiéncia Colectiva: Empreendedorismo e
Negdcios Criativos.

e Reflectir e trabalhar estratégias para os varios sectores do cluster, numa perspectiva
bottom-up.

¢ Mostra da Regido enquanto Lugar Criativo, dos seus projectos e talentos.

e Espaco de encontro, reflexao, informacao e formacao para os agentes do sector
criativo.

® Local privilegiado para troca de ideias e desenvolvimento de Negdcios com mercados
estratégicos.

Perspectivas de Publico:
® Esperam-se mais de 1000 pessoas a circularem e participarem no programa dos 3 dias.
Publico-Alvo:

® Agentes do sector das Industrias Criativas, nacionais e internacionais; Empresarios;
Estudantes; Criativos; Académicos; Opinion Makers e Gestores Politicos.






Agenda

16 de Junho, quinta-feira

13h00 — 14h30 - credenciacdo
14h30—-15h30

Presidente da Camara Municipal do Porto, Presidente da ADDICT, Presidente
da Fundacdo da Juventude, CCDR-N, Presidente da Republica Portuguesa.

(a confirmar)
15h30 - 16h30 — Momento de Inspiragao

Salvato Trigo, Universidade Fernando Pessoa, PT

Tema: Ferramentas para a criatividade

16h30 — 18h00 — Debate: “Liderancga Criativa”
Moderador: Rui Catarino, Fundacao de Serralves, PT

Rui Horta, coredgrafo e director do projecto Espago do Tempo, PT (a

confirmar)
Tema: Lideranga Criativa na gestdo de projectos culturais e enquanto coredgrafo.
Como é que a entidade do lider na coreografia se transp&e para a do gestor de um
projecto/empresa? Qual a abordagem diferenciadora que um criativo pode trazer para
0 processo de gestdo de um projecto/empresa.

Cesdrio Costa, Presidente da Orquestra Metropolitana de Lisboa, PT (a

confirmar)
Tema: Lideranga a 3 niveis: a instituicdo (empresa OML), as pessoas, o projecto
artistico e educativo. Como podem os modelos de “gestdo” artistica, nomeadamente
de uma orquestra, serem transpostos para a gestdo de uma empresa? Qual a
importancia do factor lideranga na gestdo e motivagao das pessoas envolvidas nos

diferentes projectos: empresa, orquestra, projectos educativos?

Hilary Carty, Cultural Leadership Programme, UK
Tema: A lideranga criativa pode ser trabalhada? Que programas, iniciativas e politicas
podem ou devem ser desenvolvidas? Em que contexto a lideranga criativa integra uma
agenda politica para as industrias criativas? A lideranga criativa no feminino.



Pepe Zapata, Mercat de les Flors, ESP

Tema: A lideranga na gestdo de projectos multiculturais e sua importancia no trabalho

em rede (enquadramento no projecto Modul-Dance). Lideranga e motivagdo na gestdo
interna de um projecto cultural: o Mercat de les Flors.

18h00 — 18h30 - Intervalo /Networking
18h30 — 20h00 — Debate: “Novos Mercados/Novas Abordagens”
Moderador: Gongalo Cruz, Jumpwilly, PT

Vasco Sacramento, Sons em Transito, PT

Tema: A internacionalizagdo de projectos de musica portuguesa: desafios,

oportunidades e dificuldades. A experiéncia dos “Deolinda”, Ana Moura e Pedro
Abrunhosa.

Daniela Brayner, Pélo de Economia Criativa, Rio de Janeiro, BRA
Tema: como é que as empresas podem entrar no mercado brasileiro? Quais os passos
para criar a empresa, quais os procedimentos, o que evitar, que oportunidades e
apoios existem? Qual o panorama desse mercado relativamente ao sector das

Industrias Criativas? Qual o posicionamento deste sector relativamente a economia
brasileira geral.

Representante do UK Trade and Investment, PT

Tema: como é que as empresas podem entrar no mercado britanico? Quais os passos
para criar a empresa, quais os procedimentos, o que evitar, que oportunidades e
apoios existem? Qual o panorama desse mercado relativamente ao sector das

Industrias Criativas? Qual o posicionamento deste sector relativamente a economia
britanica geral.

Faustino Diaz Fortuny, Subdirector Geral de Promocao de Industrias Culturais,
de Fundagoes e Mecenato, ESP

Tema: como é que as empresas podem entrar no mercado espanhol? Quais os passos
para criar a empresa, quais os procedimentos, o que evitar, que oportunidades e
apoios existem? Qual o panorama desse mercado relativamente ao sector das

Industrias Criativas? Qual o posicionamento deste sector relativamente a economia
espanhola geral.



17 de Junho, sexta-feira

10h00 - 11h30 — Debate: “Redes & Marketplaces”

Moderador: José Luis Ferreira, Teatro Sdo Luiz, PT

Bernd Fesel, European Creative Business Network, ALM
Tema: As entidades criativas tém uma voz mais sélida quando organizadas em redes?
Qual a importancia do trabalho em rede na area das indUstrias criativas,
nomeadamente, no que se refere ao empreendedorismo criativo?

Quais os grandes desafios e questdes que uma rede de empreendedorismo criativo
deve promover?

Cristina Farinha, On the Move, PT/BLG

Tema: Como é que se trabalha em concreto o desafio de promover a mobilidade inter-
cultural? Quais as conquistas, as dificuldades e os resultados do projecto desta
plataforma; De que forma é que as redes sdo espagos fundamentais no plano
contemporaneo do desenvolvimento e crescimento da economia criativa; Qual a sua
relagdo com e posigcdo nos mercados?

Edgar Secca, Palco Principal, PT

Tema: O porqué de langar este projecto? Qual o seu crescimento e adesdo do publico-
alvo a Rede? que desafios se colocam no desenvolvimento de um projecto destes,
nomeadamente em Portugal? Existe expectativa de internacionalizar a rede?

11h30 - 12h30 — Momento de Inspiragao

Atelier Martino&Jaia apresentam Matias Corea, Behance, NY

Tema: Make Ideas Happen: capacitar os profissionais do sector criativo a transformar
ideias em negdcios.

12h30 - 14h30 — Almocgo



14h30 - 16h00 — Debate “Contexto para a Criatividade: Que Politicas?”

Moderador: Pedro Costa, ISCTE, PT

Cldudia Leitdo, Secretaria de Estado Economia Criativa, BRA

Tema: qual foi o contexto da criagdo da secretaria de estado? Que estratégias vdo
implementar? Qual o ponto de situagdo da economia criativa no Brasil: que estruturas
e financiamentos existem no Brasil? Que investimento vao fazer em educagao, que
contexto é que vai ser trabalho para a criatividade em termos sociais, legais,
econdmicos, etc.

Joaquim Azevedo, Universidade Catélica, PT

Tema: Educagdo como base e veiculo para a construgdo de um contexto propicio a
criatividade e ao empreendedorismo criativo. Que politicas desenvolver, de educagdo
e de cruzamentos entre ministérios, no sentido de criar o contexto favoravel a
economia criativa?

Fernando Freire de Sousa, Expert e Co-Chair do Comité dos Assuntos Culturais
(Comissdo Europeia): “Working Group on Maximizing the Potential of Cultural
and Creative Industries, in particular that of SME's”, PT

Tema: Quais as estratégias no plano europeu para estimular a economia criativa e qual
a sua aplicabilidade ao contexto portugués? Quais as principais questdes que se
colocam a economia criativa no ambito da Europa 2020?

16h00 — 16h30 — Intervalo/Networking

16h30 - 18h00 — Debate “Financiamento: Oportunidades e Abordagens”

Moderador: Ricardo Luz, Gestluz, PT

Ana Teresa Lehmann, CCDR-N, PT

Tema: a internacionalizagdo como oportunidade de crescimento para as Industrias
Criativas. Que incentivos regionais estdo disponiveis para as indUstrias criativas e para
a sua internacionalizagdo?

Representante da UNICER, PT (a confirmar)

Tema: o papel do sector privado no apoio a cultura e as Industrias Criativas. O que
motiva as empresas a associarem-se a projectos nas areas criativas? Qual a logica de
investimento e caminho a seguir: associar-se a projectos existentes ou desenvolverem
0s seus proprios projectos?



Thierry Baujaurd, Media-Deals, ALM

Tema: Como podemos potenciar o investimento privado em projectos do sector das
indUstrias criativas? Quais os desafios e oportunidades que existem? Que areas do
sector da industrias criativas sdo mais apeteciveis aos investidores privados e porqué?

Joan Sala, Verkami, ESP
Tema: Novas abordagens ao financiamento de projectos criativos. Quais as vantagens
e desvantagens do crow-funding e como pode ser aplicado a projectos concretos?
Como surge o projecto Verkami? Que impacto ja teve no financiamento de projectos
do sector criativo?

18h00 - 19h00 — Momento de inspira¢ao
Javier Celaya, Dosdoce, ESP

Tema: Novos modelos de negdcio no sector das Industrias Criativas e o impacto da
economia digital.

18 de Junho, Sabado
10h00 — 13h00 - Ferramentas Criativas

Formacgao 1: “Preparagdo de Pitching”

Formador: Thierry Baujaurd, Media-Deals, ALM

Descrigdo: Como se vende um projecto criativo? Como se convence um potencial
financiador que aquele é o projecto em que eles devem investir? Partindo do sector
dos média e audiovisual, pretende-se introduzir a légica de venda as varias areas do
sector das Industrias Criativas em geral, ensinando assim como se torna um projecto
relevante e atractivo no mundo dos investidores.

Formagao 2: “Valorizagao da criatividade no desenvolvimento de projectos:
da inovagdao ao mercado”

Formador: Lorraine Warren

Descricdo: Realcar o factor criativo no processo de desenvolvimento de um
projecto e o valor acrescentado que este factor representa para o mercado.



Formagao 3: “Formas de Sustentabilidade e Gestao Financeira”
Formador: Ana Paula Serra, EGP-UPBS

Descricdo: Como se maximiza a receita e controla a despesa? Do orcamento
ideal ao orcamento exequivel.

Formacao 4: “Propriedade Intelectual”
Formador: Abreu Advogados, PT

Descricdo: Esta formacdo deve sensibilizar e dar conhecimentos base sobre
Propriedade Intelectual, elemento essencial ao sector das Industrias Criativas,
apresentando casos praticos que ilustrem o que significa e como se trabalha a
protecc¢do dos direitos de produtos e contetdos criativos.

13h15 - 14h45 — Almogo

15h00 — 18h00 — Ferramentas Criativas

Formagao 5: “Angariacdo de Recursos via Crowd-Funding”

Formador: Joan Sala, Verkami, ESP

Descricdo: Como se apresenta um projecto para crowd-funding? Esta formacao
pretende ensinar e mostrar casos praticos de projectos financiados via crowd-
funding: Como se utilizam as plataformas de crowd-funding? Quais os aspectos
a ter em conta? que estrutura e conceito, como se apresenta o projecto e
quais os factores diferenciadores a focar?

Formacgao 6: “Plano de Negdcios para as Industrias Criativas”
Formador: Ana Rosas, lapmei, PT

Descricdo: Esta formacgdo pretende introduzir o conceito de Plano de Negdcios
e reflectir em que medida é que a sua construcdo no ambito das Industrias
Criativas pode diferir da sua aplicagao noutras industrias.



Formagao 7: “Redes e Novas Tecnologias Sociais na Comunicagao Cultural”
Formador: Javier Celaya, DosDoce, ESP

Descricdo: Como definir uma estratégia de comunicac¢do utilizando as novas
tecnologias sociais? Que ferramentas utilizar para potenciar a comunicag¢do on-
line, percebendo implicagcdes e beneficios na sua utilizagdo e transmissdo da
mensagem? Novas abordagem ao modelo de comunicacdo na comunicagdo
cultural. Técnicas basicas para melhorar a visibilidade e posicionamento das
instituicdes culturais.

Formacdo 8: “Producdo de espectaculos/eventos para circulagdo nacional
internacional”

Formador: Victor Carbajales, Gestor Cultural, ESP

Descricdo: Explorar o processo de Produgdo nas Artes Cénicas: Metodologia,
produgdo, equipa, cronograma, orcamentos, desenho e producdo da
itinerancia, avaliacdo final. Abordar alguns exemplos praticos, no dmbito da
produgdo de espectaculo de teatro de grande formato por companhias
publicas; acordos de colaboragdo com outras unidades de producgdes publicas;
itinerancias nacionais, producdo de espectaculo de danga por companhias
privadas; co-produc¢des com outros paises, apoios e colaboragdes, itinerancias
a nivel Internacional.



